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A helyi Turisztikai Desztinacié Menedzsment (TDM) szervezet szerepe
Hajduszoboszld Varos marketingstratégiajaban

A HajduszoboszIloi Turisztikai Koézhasznd Nonprofit Kft., mint helyi TDM szervezet
megalapitdsdnak  célja, hogy Hajdlszoboszlén hatékonyabb, koncentrdltabb
turizmusfejlesztés és turisztikai varosmarketing tevékenység valdsuljon meg egy kompetens
szakmai szervezet irdnyitdsdval és a turizmushoz kapcsolddd valamennyi szolgaltaté vagy
akar civilek bevonasaval.

A partnerekkel k6zosen végrehajtott marketing akcidk 6sszehangolasabdl sikeres, hazai és
kalfoldi kampanyok valdsithatok meg, melybdl mind a partnerek, mind a varos profitalhat.

Jelen gazdasagi kérnyezetben, a koronavirus — jarvany turizmusra gyakorolt negativ hatasai
miatt még jobban felértékelddik ez az egylttmikodés és a parhuzamossagok kikiszobolése.
Marketing aktivitasainkat a Hungarospa marketing lizeneteivel 6sszhangban alakitjuk ki,
erdsitve az egészségmeglrz6 és gyodgyitd szerep tudatositdsat, a csaladbarat értékek
erdsitését, valamint a hagyomanyok megtartdsa mellett a korszerlség hangsulyozasat.
Hajduszoboszlé varos 2022 évi marketing kommunikacidja akkor lesz sikeres és atitd,
hogyha a varos f6 turisztikai terméke ,Eurdépa legnagyobb flird6komplexuma” - a
Hungarospa Hajduszoboszlé marketing kommunikacidja®l és a vidros TDM szervezetének
marketing kommunikacidja egymast kiegészitve, és a stratégidkban megfogalmazott iranyok
szerint Osszhangban valdésulnak meg. Ezdltal a marketing és hirdetési koltségek valds
eredményekké valnak a vdros, a furd6komplexum és a szolgdltatéi kasszdkban. A koz0s
osszehangolt munka eredményeként a reklam hatdsa eredményesebb lesz, érvényesiil az
egymas tevékenységét erGsitd szinergia hatas.

A turizmust érint6 korlatozasok a jarvanyligyi korlatozasok hatasara folyamatosan valtoznak,
ezért a napi informdacidk tikrében, a magyar vendégek mellett a kilfoldi kildépiacainkra is
fékuszalunk, hiszen az érdekl6dés folyamatos amellett is, hogy a kilfoldi vendégeinkre is
folyamatosan valtozd, néha korlatozé intézkedések vonatkoznak. Ennek ellenére a 2022-es
évben mar novekvé kilfoldi vendégszamokra és vendégéjszakdkra szamitunk. Az
eredményesebb kiilfoldi érkezések ndvelésére a tavalyi évhez képest er6teljesebb marketing
aktivitassal terveziink. A marketingcsatorndk meghatarozdsanal a folyamatosan valtozo
szabalyok miatt elsGsorban online marketing kommunikaciéval terveziink, erdsitve a
kozosségi média megjelenéseket, azdltal, hogy a posztjainkat az idei évtél kezdve a f6bb
célcsoportjaink sajat nyelvén is kozzétessziik, ezaltal erdteljesebb eléréseink varhatdak
koltségmegtakaritassal.

1 Hungarospa HajduszoboszIoi Zrt., Stratégia 2022-2030, 4.2 Stratégiai és marketing célok, 18. oldal
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Technoldgiai kornyezet

A szallasfoglalasok tdébb mint haromnegyede mar egyébként is internetes fellileteken
keresztlil zajlik. Szamos lehet6ség adott erre, hiszen kilonboz6 szallasgylijt6- foglald-,
akcidfigyel6-, kuponos oldalakon keresztil Osszesitve, egymdashoz hasonlitva lehet mar
szallasok és a kapcsoldédd szolgaltatdsok kozil valogatni. Itt a partner szallodak, illetve a
flrdé szolgaltatds kinalatai jelennek meg varosunkbdl.

A hajduszoboszlo.hu weboldal folyamatos fejlesztése révén igazodik a valtozé informatikai
kihivdsokhoz és igényekhez, valamint olyan szdllas és programgyd(jt6- és akcidsoldal is
egyben, mely megbizhatdéan tikrozi le Hajduszoboszldé varos szallds-, akcio- és
programkinalatat.

F6 célunk az 6sszehangolt és el6re megtervezett egész éves marketing kommunikacidval az
érdekl6ddk és potencidlis turistdk becsatornazasa a varos hivatalos turisztikai weboldaldra,
mely az alabbi eredményekkel blszkélkedhet:

A hajduszoboszlo.hu HajduszoboszIé 1. szamu turisztikai weboldala

A hajduszoboszlo.hu HajduszoboszIé leglatogatottabb weboldala, tébb mint 3 millié
oldalmegtekintéssel, valamint tdbb mint 1,2 milli6 |atogatassal évente.

— A Google-ben a “hajdiszoboszlé” széra organikusan az 1. helyen van.

— A szakma 4altal elismert weboldal: 11 orszagos szakmai dijat nyert, koztlik turizmus
kategéridban az Ev honlapja dijat is.

— A weboldal az aktuadlis technikai elvarasoknak megfelel6en mobilbarat.

— A weboldal adatbazisabdl taplalkozé HAPP-Hajduszoboszlé mobilapplikacidval segiti a
turistakat a helyi tdjékozédasban, informalédasba, mely az Ev Applikacidja kiiléndijat
is elnyerte.

— A weboldal naprakész: rendszeresen frisstl6 tartalmai (programok, blogbejegyzések)
melyeket a hajduszoboszloi TDM szervezet hazon belll sajat csapatdval (t0bbszoros
Varosmarketing Gyémant Dijas) valésit meg.

Az érdekl6d6k becsatornazasaval, melyet dsszehangolt el6re megtervezett marketing terv
alapjan végez a TDM szervezet, azt az eredményt tudjuk elérni, hogy a keresések soran az
érdeklédésekbdl foglalasok valdsuljanak meg, azéaltal, hogy a weboldalrdl a partnerekhez
iranyitjuk 6ket. A mai trend szerint az akciégydijtod, illetve szallasfoglalé oldalakon megtaldlt
informacidkat a tudatos vasarld ellendrzi, ezt megteheti a hajduszoboszlo.hu weboldalon is,
melynek vendégvélemény funkcidja az idei évben fog béviilni azaltal, hogy a Google Cégem
vendégvéleményeit is becsatornazzuk a szdallashely, vendéglatds és szolgaltatdi adatlapokra.
A szdllashely foglaldsa, illetve szolgaltatasok igénybevétele fligg a rendezvényektél, valamint
a tovabbi lehetGségektdl, programoktdl, amelyet a varos és kozvetlen kdrnyezete kinalni tud.
Ezaltal a www.hajduszoboszlo.hu , mint desztinacids informaciés weboldal megkeriilhetetlen
a latogatdk és ajanlott a helyi szolgaltatok szamara is, latszik ez a statisztikai adatokbdl is,
hiszen a weboldalon keresztil inditott ajanlatkérések szama jelzi, hogy az online foglalasok
térnyerése mellett is kiemelten fontos a jelenlét a helyi szallashelyek szamara a varos
hivatalos turisztikai weboldalan, tovabba err6l a weboldalrél inditjak tovdbb a keresési

folyamatokat azok az érdekl&dék, akik végil foglalnak is.
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http://www.hajduszoboszlo.hu/

A weboldal organikus keresésbdl és fizetett, szponzoralt hirdetéseken keresztil is gydijti a
latogatdkat. Lengyelorszdg, Romadnia, Ukrajna, Szlovékia, Csehorszadg, Oroszorszag azon
orszagok, melyekbdl a latogatdk szama jelentésen megndtt a TDM szervezet altal szervezett
marketing aktivitas és az egyedi online kampanyok hatasara.

Jelent6sen megnovekedett a mobiltelefonrdl oldalunkat latogaték kore. Ezt a trendet
kovetve folyamatosan monitorozzuk, hogy www.hajduszoboszlo.hu weboldal kénnyedén
bongészhetd és hatékonyan haszndlhatd legyen mobiltelefonon is, ezért is lett a weboldal
frissitve, mar tobb alkalommal a Babelhal Webstudié Kft altal, mely cég folyamatosan
egylttmUkodik a weboldal fejlesztésében és az online marketing kommunikacidban is. A
tavalyi évben a HAPP-Hajduszoboszlé mobil alkalmazas is frissitve lett, a Google és az Apple
jogi-felhasznaldsi-mdszaki feltételei szerint, illetve Hajduszoboszlé Turizmusfejlesztési

e 7oz

digitalizacié elmozditdsa a vendégelégedettség és a lakossag életmin&ségének javitasa
érdekében megfogalmazott prioritas szerint.

A célok meghatarozasa

Célcsoportok

A gydgyulds, a testi-lelki felt6ltédés és a gondtalan kikapcsolddds élményét minden
korosztaly szdmadra szeretnénk elérhetévé tenni az egész év folyaman. A szolgdltatds
ajanlatokat (az aktualis jarvanylgyi korlatozds figyelembevételével folyamatosan
aktualizalva) harom f6 témakor koré csoportositjuk: gyogyitd, regenerald és szorakoztatd vizi
élmények.

Hirdetéseink els6dleges célcsoportjai az aktiv keres6k és j6 modu nyugdijasok, akik
dontéshozdék a turisztikai célpontokat és utazasokat illetéen, de emellett a fiatal feln6ttek és
az élménykeresd csaladok (gyerekekkel utazok). Hirdetéseink szovegezésében és arculataban
is a n6i dontéshozokra fokuszalunk, akik figyelmét felkeltik a kiilonb6z6 hirdetési fellileteken
megjelend reklamok, hiszen napjainkban egyre inkabb jellemz8, hogy a n6k és néi sziil6k
dontései érvényesiilnek, melyet befolydsolnak a gyermekek kivansagai is, legyen szé
szolgaltatas igénybevételrdl vagy helyszinrdl.

Egyre jobban el6térbe keril az egészségtudatos, egészségmegtartd, wellness szolgaltatasok
valasztasa, a mai (irodai, Ul6 munkavégzés) életmdéd hatdsai egyre erGsitik az
egészségmeglbrzés fontossagat és mar preventiven is igénybe veszik a gyogy- és wellness
szolgaltatasokat az érték- és egészségtudatos fiatalok is, nemcsak a gyodgyulni vagyd
kozépkoruak és a nyugdijas korosztaly.

A belfoldi és kulfoldi vendégek tekintetében is kdorvonalazédnak azon térségek és régiok,
ahonnan elGszeretettel érkeznek a vendégek. Magyarorszagrol jellemzéen Hajdu-Bihar
megyébdl, Pest, Borsod-Abauj-Zemplén, Szabolcs-Szatmar-Bereg, Heves és Jasz-Nagykun-

2 Hajduszoboszlé Varos Turizmusfejlesztési Stratégidja 2021-2025, Intézkedési terv/ ,,Smart-tourism
destination” 76 oldal
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Szolnok megyébdl latogatnak el varosunkba az utazék. A legnagyobb kilféldi kildépiac
Hajduszoboszlé tekintetében a statisztikak alapjan Lengyelorszag, Romania, Szlovakia,
valamint Ukrajna, Oroszorszag, Németorszag és Ausztria.

Marketing kommunikacio

Hajduszoboszlé rendkivil sok turisztikailag vonzé kinalati elemmel rendelkezik, ennek
kdszonhetben szinte minden korosztalyt képes megszolitani. Mig korabban azt mondtuk,
hogy a szolgdltatasok egy turisztikai termék koré fonddnak, a flird6zés koré, ez mar
napjainkra atértékel6dott, hiszen szamos szolgaltatas, kisér6rendezvény és aktiv szabadid&s
tevékenység is szinesiti a varosba latogatdk szabadidds palettdjat. Mindezen kinalati elemek
mellett, kiemelten fontos, hogy az utébbi évben a legtobb szallashely megujult a Kisfaludy
fejlesztéseknek koszonhetben, ezdltal mindségi szallashelyek, szolgaltatasok varjdk az ide
érkezGket. Az elmult évek jarvanyligyi korlatozdsai nem multak el maradéktalanul, ezért
kiemelten fontos tovdbbra is a biztonsag, mind e mellett az egészség megbrzés, a
regenerdlddas, valamint a csalddi értékek megé6rzése az, amire a f6 hangsulyt helyezzik.
Ezek a hangsulyok megegyeznek a Hungarospa Zrt stratégidjaban megfogalmazott marketing
Uzenetekkel. Téli kampanyunk szlogenje ,Relaxalj télen is”, a kommunikacidban hasznalt
kreativokon az alabbi szovegekkel csabitjuk a vendégeket Hajduszoboszlora:

1. Csobbanj télen is — Call to Action: Csobbanok - Aqua-Palace télen is nyitva
2. Relaxalj télen is - Call to Action: Relaxalok - Gyogyflirdd télen is nyitva

3. Toltédj fel télen is - Call to Action: Feltolt6dok - Flird6t6l par percnyire

4. Mozdulj ki télen is - Call to Action: Kimozdulok

5. Hajduszoboszlé télen is - Call to Action: Erdekel

HajdudszoboszId turisztikai szolgaltatasait egész évben a szezonokhoz illeszked6en egyedi
kampanyokkal erésitjuk, melyek a téli kampany mintdjara, Hajduszoboszlé turisztikai
arculatdhoz illeszkedd képekkel, szinekkel és utazasra csabité szlogenekkel keltik fel az
érdekl6dést varosunk turisztikai szolgdltatdsai irant. A hajduszoboszloi TDM szervezet egy
integralt kommunikaciés kampanyt valdsit meg véleményvezérek (influencerek) bevondsaval
2022. tavaszan-nyaran Hajduszoboszl6 Varos Onkormdnyzatanak tdamogatasaval. A kampany
soran kiemelten fontos a helyi szolgaltatok (szallashelyek, vendéglatoipari egységek)
aktivizalasa, bevondsa, ennek a kiemelt felllete a www.hajduszoboszlo.hu, ahol a
szolgaltatok kindlata Osszesitve elérheté. Az online kreativ megolddsok mellett TV-s
megjelenésekkel szeretnék erdsiteni a varos turisztikai imazsat és egyéb kreativ
megoldasokkal el6segiteni, hogy az utazdok HajduszoboszIot valasszak pihenésiik helyszinéiil.
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Belfoldi marketing kampanyok

Online hirdetések

Google Adwords, Display, és YouTube kampanyok: folyamatosan hirdetések futtatasa
relevans kulcsszavakkal, valamint a népszerl kozosségi média fellleteken hirdetések és
promdciok megjelentetése.

Facebook kampany: Hajduszoboszld hivatalos Facebook oldalat a hajduszoboszléi TDM
szervezet kezeli, mely a tobb mint 200e kovet6vel a legnagyobb kézonséggel rendelkezik
orszdgosan a turisztikai telepilések kozott. Ezt szeretnénk 2022-ben megGrizni és a
hirdetések, kommunikaciés kampanyok, nyereményjatékok altal fokozni a rajongdk
aktivitasat, ezaltal névelni a www.hajduszoboszlo.hu weboldalra torténd latogatasok szamat
az atlinkelésekkel. Ez fogja eredményezni a szolgdltatdi elégedettség novekedését azaltal,
hogy a weboldalon szerepls szolgdltatdk szamara tobb ajanlatkérés, foglalds generalddik.

Online hirdetések: rotdlt kattintds alapu hirdetések, linkes ajanlok, képes-linkes ajanldk nagy
latogatottsagl weboldalakon (hellobaby.hu; programturizmus.hu; civishir.hu; borsodihir.hu,
szabolcsihir.hu, noklapja.hu, termalfurdo.hu, travelo.hu, NLC.hu, 24.hu, sokszinuvidek.hu,
nosalty.hu, Hazipatika.hu, Startlap.hu, Babaszoba.hu, SAS/nativ hirdetési profil alkalmazasa
a related NativHirdetes portfélidjaban (Blikk.hu, Blikkrazs.hu, Kiskegyed, Glamour,
Egészségkalauz.hu, Noizz.hu, Origo.hu, Life.hu, Haszon.hu, Mfor.hu, Eletforma.hu, Qubit.hu,
Hamu és Gyémant, Receptneked.hu, Spabook.hu, Contextus.hu, Csaladinet.hu, HirTV,
Magyar Hirlap, Piac és Profit.hu, Speedzone.hu, Indirekt.hu, In.hu, Kocsi.hu).

Offline hirdetések

Nyomtatott hirdetések: nagy példanyszamu, els6sorban magas ndi olvasottsag, tematikus
utazasi vagy szezonalis, specialis id6szakokra, mint példdul a nyari és 6szi idészakokban
megjelené magazinokban (HelloBaby magazin, N6k lapja Harmdnia melléklet, Meglepetés
wellness mellékelt, N6k lapja HajduUszoboszlé melléklet, Marie Clare Travel, Meglepetés N6k
és Nyar, N6k lapja Tavasz, N6k lapja, NGk lapja lapszdm -programajanlé (még kivalasztas
alatt), Meglepetés lapszam — programajanlé (még kivalasztas alatt), Story lapszam —
programajanlé (még kivalasztas alatt), N6k lapja Egészség, N6k lapja utazasi melléklet, Story
Osz, N6k lapja Tél, Egészségkalauz, Sikeres N&k) image és PR cikk hirdetések, SAS
megjelenések.
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Kalfoldi marketing kampanyok

Lengyelorszag

televiziés kampany: A Hungarospa Hajduszoboszléi Zrt-vel, mint a varos f6 attrakcidjanak
UzemeltetGjével tortént egylttm(ikodés keretében televiziés megjelenés, Hajduszoboszld
népszerUsitése egy lengyel nyelvli 30 mp-es vided spot altal, mely az orszagos televizidban
jelenik meg f6 mdsorid6ben.

adwords kampany: folyamatos adwords és youtube hirdetések futtatdsa megfelel6
kulcsszavakkal, valamint kozosségi média hirdetések és promodcidk az internetes
keres6hdlézatban

facebook kampany: Hajduszoboszlé hivatalos Facebook oldalat a hajduszoboszléi TDM
szervezet kezeli, mely a tobb mint 200e kovet6vel a legnagyobb kézonséggel rendelkezik
orszdgosan a turisztikai telepllések kozott. Ezt szeretnénk 2022-t6l a lengyel rajongdk
tdbordval béviteni, ugy, hogy sajat nyelviikon inditunk hirdetési kampanyokat, valamint a
posztokat is kommunikaljuk az adott nyelven a rajongék szélesebb korben torténd
eléréséhez, toborzdsahoz, ezaltal aktivizaljuk Sket.

Romania

adwords kampdany: folyamatos adwords és youtube hirdetések futtatasa megfelel6
kulcsszavakkal, valamint kozosségi média hirdetések és promdécidk az internetes
keres6halézatban

facebook kampdany: HajduszoboszIlé hivatalos Facebook oldalat a hajduszoboszléi TDM
szervezet kezeli, mely a tébb mint 200e kovetbvel a legnagyobb kozonséggel rendelkezik
orszagosan a turisztikai telepilések kozott. Ezt szeretnénk 2022-t6l a roman rajongdk
tabordval béviteni, gy, hogy sajat nyelviikon inditunk hirdetési kampanyokat, valamint a
posztokat is kommunikaljuk az adott nyelven a rajongdék szélesebb korben torténd
eléréséhez, toborzdsahoz, ezaltal aktivizaljuk 6ket.

nyari Ujsagiréi study tour a hajduszoboszldi szolgaltatok bevonasaval, eredményeként a
study tourhoz kapcsoléddan és azt kovetd id6szakban is szamos ingyenes, Hajduszoboszlot
népszer(sité megjelenés varhato.

Szlovakia

nyomtatott hirdetések: egész évben folyamatosan, de kiemelten az el6- és utdszezoni
id6szakokban tobb alkalommal hirdetés megjelentetése Hajduszoboszlo rendezvényeirdl,
turisztikai szolgéltatasairél az Uj Sz6 napilapban és a Vasarnap hetilapban, Utazas Extra,
utazas melléklet rovatokban



adwords kampany: folyamatos adwords és youtube hirdetések futtatdsa megfelel6
kulcsszavakkal, valamint kozOosségi média hirdetések és promdcidk az internetes
keres6halézatban

facebook kampany: Hajduszoboszlé hivatalos Facebook oldalat a hajduszoboszléi TDM
szervezet kezeli, mely a tobb mint 200e kovet6vel a legnagyobb kdzonséggel rendelkezik
orszdgosan a turisztikai telepilések kozott. Ezt szeretnénk 2022-t6l a szlovdk rajongdk
taboraval bdéviteni, ugy, hogy sajat nyelviikon inditunk hirdetési kampanyokat, valamint a
posztokat is kommunikaljuk az adott nyelven a rajongék szélesebb korben torténd
eléréséhez, toborzdsahoz, ezaltal aktivizaljuk 6ket.

Ukrajna, Németorszag, Oroszorszag, Csehorszag, Ausztria

adwords kampdany: folyamatos adwords és youtube hirdetések futtatasa megfeleld
kulcsszavakkal, valamint kozosségi média hirdetések és promdcidk az internetes
keres6halézatban

facebook kampany: Hajduszoboszlé hivatalos Facebook oldalat a hajduszoboszléi TDM
szervezet kezeli, mely a tobb mint 200e kovet6vel a legnagyobb kdzonséggel rendelkezik
orszadgosan a turisztikai teleptlések kozott. Ezt szeretnénk 2022-t6l az ukran, német, orosz,
cseh és osztrak rajongdk taboraval béviteni, ugy, hogy sajat nyelviikon inditunk hirdetési
kampdnyokat, valamint a posztokat is kommunikaljuk az adott nyelven a rajongék szélesebb
korben torténd eléréséhez, toborzasahoz, ezaltal aktivizaljuk 6ket.

2022. évi kiallitasok, utazasi vasarok, kitelepulések

A 2021 évhez hasonldan 2022-ben sem terveztiink turisztikai eseményeken valé megjelenést
a kildé piacokon. A jarvanylgyi helyzet teljes mértékben ellehetetlenitette a kidllitasokat,
szakmai és kdzonség vasarokat. A HajduszoboszIldi Turisztikai Nonprofit Kft a 2022-es évben
is kiemelt partnere lett a Magyar Turisztikai Ugynokségnek, igy az MTU altal szervezett
online workshopokon tovabbra is képviseli HajdUszoboszlé varosat és turisztikai kinalatat.

A Magyar Turisztikai Ugynokség a 2022-es évben tobb nemzetkdzi study-tour-t is szervez,
ezek kozil egy mar meg is valdsul februar hénapban.

Jelenlegi informacidink szerinti megvaldsulé programok:

2022. februdr 23-27.

Budapest - Holl6ké - Eger - Egerszaldk - Debrecen - Hajduszoboszlé — Budapest
35 f6 + 1 f6 orszagspecialista

Vendégek:

Szerbia 20 f6

Izrael 13 f6 + 1 orszagspecialista

Lengyelorszag 2 f6



Koltségvetés

Hajduszoboszlé Vdaros Onkormdnyzata a kordbbi években a varosmarketing feladatok
megtervezését, megvaldsitasat megbizdsi szerz6dés keretében, a vdros Turisztikai
Desztinacié Menedzsment Szervezetére bizta.

A TDM szervezet a 2022-es évre a varosmarketing feladatok ellatdsara az alabbi tdblazatban
mutatja be a tevékenységeket és a hozzatartozé koltségkereteket.

Bruttd 6sszeg

Belfold

Hajduszoboszld, mint desztinacid - integralt marketing
kampany a TDM koordinalasaval a turisztikai szolgaltatdk
bevondsaval, annak érdekében, hogy HajduszoboszI6 a 12.000.000 Ft
vendégek szdmara vonzo legyen, Ujszerl marketing
megoldasokkal

Kattintas alapu adwords és facebook online hirdetések,

25.300.000 Ft
offline megjelenések, tv és radid promécidk,

Kiilféld
Lengyel kampany 6.000.000 Ft
Roman kampany 3.200.000 Ft
Szlovdk kampany 2.000.000 Ft
Orosz és Ukran kampany 500.000 Ft
Német kampdny 500.000 Ft
Cseh kampany 500.000 Ft

Osszesen (brutté) -




Osszegzés

A turizmus jelenére és jovGjére szamos jelenség hatassal van. Ezek alakulasat, feler6sddését
vagy éppen elcsendesedését nehéz el6re megjosolni, de kovetésik és a bennik rejl
lehet6ségek kiakndazdsa ma mar a turistakért folyo, globalis verseny feltétele. Ez dltalanosan
is igaz, de a jelenlegi helyzetre még inkabb érvényes, hiszen a koronavirus-jarvany egyrészt
megneheziti a turisztikai szektor mikodését, masrészt még most is sok bizonytalansagot
teremt, amely a marketingtevékenységiinkre is hatassal van.

Hajduszoboszld célzott marketingtevékenysége soran vildgos élményigéreteket kinal a
megfelel6 turistaszegmensek szdmara. A célzott, specifikus kommunikacié egyben a turista
magasabb elégedettségéhez, kdltéséhez és visszatér6 latogatdsahoz vezet, illetve személyes
nagykovetlinkké teheti 6t kornyezetében. Jelen helyzetben az élményigéretek mellé a
Hajduszoboszlé neve garancia is, hiszen desztinacidnk turisztikai vezetd szerepe hazai
viszonylatban megkérdd@jelezhetetlen, ezért az idei évben is mindent megtesziink azért, hogy
ez igy is maradjon és a jovSben is stabil piacvezets szereplink egyértelmi legyen a hazai és
nemzetkozi utazok korében.

A marketing-kommunikaciéos kampdanyok mérhetévé tétele lehetévé teszi a kampdanyok
folyamatos aktualizalasat, és biztositjdk, hogy az el6z6 kampdanyok sikerességébdl,
tapasztalataibdl tanulva folyamatosan frissitsik tovabb a kommunikaciét. A Hajduszoboszl6i
Turisztikai Nonprofit Kft a turisztikai trendek figyelembevételével, a marketing eszk6zok
megfelel6 kivalasztasaval, a jelen egészségligyi-tarsadalmi-gazdasagi kornyezeti hatasokra
reagalva végzi Hajduszoboszld varosmarketing feladatainak ellatdsat, ezaltal segitve a
desztindcid eredményességét, hogy tovabbra is Magyarorszag egyik kiemelkedé
teljesitménnyel bird turisztikai telepiilése maradjon.

10






