Melléklet
 

 

Gyógyhelyfejlesztési stratégia tartalmi elemei:
 

A stratégia időtávja: legalább 5 év

Terjedelmi korlát: maximum 50 oldal

 

1. Vezetői összefoglaló – max. 2 oldal

 

2. Helyzetelemzés – max. 18 oldal

        Kereslet-kínálat elemzése

o   Célcsoport elemzés (bel- és külföldi turisták szemszögéből egyaránt)

o   Fő attrakció (fürdő), valamint a kiegészítő turisztikai termékek/szolgáltatások elemzése

o   Egészségügyi háttér infrastruktúra bemutatása

o   A gyógyhely minősítés során vizsgált környezeti feltételek állapota

o   Versenytárs analízis, kiemelve az egyedi jellemzőket

o   A településfejlesztési eszközökbe hogyan integrálódik a gyógyhely

        A gyógyhelyen belüli turisztikai kapcsolatrendszer elemzése

o   TDM szervezet

o   Egyéb a település fejlesztésében érintett szervezetek

        SWOT analízis

 

3. Jövőkép meghatározása – max. 2 oldal

        A stratégia megvalósítását követő célállapot leírása

 

4. Célok, fejlesztési irányok meghatározása, prioritások kijelölése – max. 3 oldal

 

5. Intézkedési terv: a fejlesztési irányok konkrét megvalósítása – max. 23 oldal

Az intézkedési terv összeállítása során ki kell térni arra, hogy a konkrét feladat hogyan kapcsolódik a célállapot eléréséhez.

A terv tartalmazza a feladatok rövid ismertetését, mindegyik konkrét feladathoz kapcsolódóan az alábbiakat:

        a felelősök, együttműködő partnerek meghatározását, 

        az időbeli ütemezést, valamint 

        a feladat megvalósításához szükséges forrásigény nagyságrendjét, valamint ennek forrását

        a fejlesztés megvalósításának korlátait, kockázatait

 

6. A célok megvalósulását mérő indikátorok – max. 2 oldal

        Kiindulási érték

        Tervezett célérték

        Az egyes indikátorok mérési módszertanának ismertetése

 

Felhívjuk a figyelmet arra, hogy a stratégia bővebb kell hogy legyen, mint az uniós forrásokból megvalósítani tervezett fejlesztés abban az esetben is, ha jelentős infrastrukturális fejlesztés további forrása egyelőre nem adott!
 

 

Gyógyfürdőhely esetén a fürdő pozícionálásának szempontrendszerét is vizsgálni szükséges az alábbiak szerint:
 

1.A fürdő helyzetének értékelése:

a)      a víz minősége, hatása, előfordulásának gyakorisága (Magyarországon belül és külföldön)

b)      a meglévő saját szolgáltatások, ezen belül a balneológiai és egyéb egészségügyi szolgáltatások, kiegészítő terápiák

c)       a fürdő egyedi adottsága és azokra épülő szolgáltatásai, ami megkülönbözteti közvetlen versenytársaitól

d)      szolgáltatási színvonala (tanúsító védjegy)

e)      vendég célcsoportok (tartózkodási idő, korosztály, igénybe vett szolgáltatások alapján)

f)       a fürdőn kívül elérhető (nem vízhez köthető) turisztikai szolgáltatások

g)      humán erőforrás

2. Versenytárselemzés (a-g) pontok alapján)

 

3.Egyedi profil meghatározása:

a)      a profilt meghatározó jellemzők és ahhoz kapcsolódó szolgáltatások bemutatása

b)      Elsődleges célcsoport kijelölése, marketing elérése

c)       A másodlagos célcsoport és a kiegészítő szolgáltatások meghatározása

 

4. A szükséges beavatkozások az egyedi profil megerősítéséhez

a)      infrastruktúra fejlesztése

b)      szolgáltatásfejlesztés

c)       humán erőforrás

d)      marketing tevékenység

 

A fürdő pozicionálás elkészítésére két megoldási lehetőség kínálkozik:

1. önértékelés és külső szakértő által készített tanulmány alapján

2. régiós szinten, klaszterek közreműködésével történő egyeztetés

